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AN DIESEM SITZ KOMMT NIEMAND VORBEI

Im Rahmen der Einfiihrung der neuen Nutzfahrzeugsitze unseres Kunden RECARO Automotive Seating haben wir eine umfassende
Kampagne inklusive Mediastrategie entwickelt, die alle relevanten Print-Titel sowie zielgerichtete Online-Mafinahmen umfasst.
Ziel ist es, potenzielle Kaufer iiber unterschiedliche Kandle und iiber einen definierten Zeitraum hinweg zu ,,verfolgen*.

Schon bei der Ausarbeitung der Strategie

war klar, dass neben einer hochwertigen RECARO
POS-Ausstattung und den klassischen

Anzeigen in unterschiedlichen Formaten PROFIS SITZEN PREMIUM

Der neue Nutzfahrzeug ECARO C 7000

ein Schwerpunkt auf SEM (Search Engine
Marketing)- und SMM (Social Media
Marketing)-Aktivitaten gelegt werden
soll. Die vorab definierten Zielgruppen
werden auf moglichst vielen Kanalen

angesprochen. PREMIUMSITZ

FUR PROFIS

Im Rahmen der Produkteinfiihrung wurden
folgende Malnahmen umgesetzt:

e Anzeigenkampagne inkl. Bildkonzept

e POS-Ausstattung inkl. Display

e HQ-Banner

® Google AdWords

e Google Banner

e Facebook Ads

e Remarketing-Mafinahmen

»Remarketing* bedeutet vereinfacht,

dass bei Besuchern, die sich den SEM- und SMM-Beispiele:

Produktbereich Nutzfahrzeugsitze auf

der Homepage angesehen haben, ein RECARD

Cookie gesetzt wird. Der Besucher be- PREMILIM- ki e puipians ¥
kommt dann auf anderen Internetseiten ARBEITSPLATZ i

. FLUR PROFIS

innerhalb des Google-Banner-Netzwerks i X s
gezielt Nutzfahrzeugsitz-Banner von - H

RECARO angezeigt.

Google Banner v reCaID SUIGTAY OMATI00
Google AdWords

Facebook Ads



MIT LIEBE zuM DETAIL

Die Eissmann Group Automotive aus Bad Urach ist ein weltweit fiihrender Hersteller hochwertiger Bedienmodule, Verkleidungs-
teile und kompletter Fahrzeuginnenrdume. Im Zuge der erfolgreichen Unternehmensentwicklung haben wir ein neues
Corporate Design entwickelt, das zur IZB in Wolfsburg erstmals komplett umgesetzt zu sehen war.

Kernstiick des neuen Unternehmens-
auftritts ist die neue Corporate Website,
die auf der Basis des Content-Manage-
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Eissmann. Getreu dem Firmenmotto:
»Mit Liebe zum Detail“. Flankiert wird
die Website durch klassische Print-Werbe-
mittel, Anzeigen in unterschiedlichsten

Den Blick firs Ganze entwickelt

Medien, Personalanzeigen sowie der man nur mi Lisbe zum Detal

grafischen Gestaltung der Messeauf-
tritte und -einladungen.

Zudem wurden wir mit der Gestaltung
des firmeneigenen Kommunikations-
zentrums in Bad Urach betraut. Durch

sehr hochwertige Prasentationsvitrinen

und mithilfe unterschiedlicher Wand-
gestaltungen sowie einer multimedialen
Unternehmensprasentation wurde das
Corporate Design auch hier erfolgreich
eingefiihrt.

EINLADUNG | 128 WOLFSBURG 2012

— N (T

EINE UBERZEUGENDE STRATEGIE

Nachdem wir fiir unseren neuen Kunden Miihlen Sohn GmbH & Co. 2012 bereits ein
STARTEN SIE JETZT MIT

int »Regelwerk* Th Unt h litik entwickelt und tzt
internes ,,Regelwerk® zum Thema Unternehmenspolitik entwickelt und umgesetz UNS IN IHRE ZUKUNET

haben, wurde nun auf dieser Basis ein neues Corporate Design erstellt, das Logo
einem Facelift unterzogen und der Kommunikationsauftritt weiterentwickelt.
Umgesetzt wurden bislang u. a. eine Imagebroschiire, diverse Produktflyer, die

zubi Textillaborant, Fachbereich Technik m/w.

Geschiaftsausstattung, Personalanzeigen, erste Messeauftritte sowie weitere aubi Industiemechaniker-Betrabstechnik m/

= Azubi Industriekaufmann m/w,

Werbemittel und Give-aways. Weitere Broschiiren sowie ein neuer Online-Auftritt
befinden sich in der Umsetzung.
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fmk. TALAR SVENSKA, NORSKA ELLER DANSKA?

Fiir unseren langjdhrigen Kunden Knauf
Bauprodukte aus Iphofen haben wir mit
Blick auf den skandinavischen Markt
eine Vielzahl an Produkten einem
Verpackungsrelaunch unterzogen.

Besondere Herausforderung dabei war
es, vielfaltigste Textinformationen,
Bilder sowie umfangreiche gesetzliche
Vorgaben und Hinweise in mehreren
Sprachen pro Verpackung so zu positi-
onieren, dass das Ganze noch zum von
uns entwickelten Corporate Design fiir
Verpackungen passt und weiterhin so
informativ und schnell lesbar ist wie
die anderen Landerversionen.

INTELLIGENTES DESIGN

RECARO Automotive Seating hat uns damit beauftragt, die neuen Gestaltungsvorgaben der RECARO Group als Markeninhaber
auf sdmtliche Werbemittel anzuwenden und das neue Erscheinungsbild in einem CD-Manual zusammenzufassen.

Zahlreiche Komponenten des neuen Erscheinungsbildes
haben wir fiir RECARO Automotive Seating bereits um-
gesetzt — wie die Corporate Website, diverse Preislisten
und Broschiiren, mobile Messewande oder auch die in
diesem Newsletter vorgestellte Online- und Print-Kampa-
gne fiir Commercial Vehicle Seating. Andere Werbemittel
befinden sich gerade in der Realisierungsphase: So
steht zum Beispiel eine umfassende neue Anzeigen-
linie fiir Pkw-Sitze und den Bereich Motorsport bereits
in den Startlochern.

RECARO

FOR WINNERS IN S, M, OR L

World premiere — the new RECARO P 1300 GT racing shell
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DER BESUCH AUF DER IZB IN WOLFSBURG
HAT SICH GELOHNT

Im Rahmen der 1ZB in Wolfsburg, der wichtigsten Zulieferermesse des VW-Konzerns, haben wir fiir unsere Kunden Eberspécher,
Bocar, Culimeta und Eissmann diverse Werbemittel inklusive Standgestaltung realisiert.

SCHWABISCHER KNABBERSPASS

Salami gehort zu den beliebtesten Wurstsorten der Deutschen und den Genussmoglichkeiten sind quasi keine Grenzen gesetzt:
ob zum Friihstiick oder Vesper, als Zutat fiir feinste Gerichte oder als Knabberei fiir zwischendurch.

In diesem Zusammenhang haben wir unseren Kunden Metzgerei
Kiibler bei der Einfiihrung und Entwicklung dieser neuen Produkt-
gruppe fiir den Lebensmitteleinzelhandel begleitet. Zu unseren
Aufgaben gehdorten die grundsatzliche Positionierung hinsichtlich
der Zielgruppe, das Naming sowie die Entwicklung und Umsetzung

einer Verpackungsserie.

1209€ WI



EIN FEUERWERK AN MASSNAHMEN -—
MIT KLAREN ZIELEN UND MESSSBAREM ERFOLG

Fiir unseren Kunden Badischer Wein haben wir zum Jahresende (November und Dezember 2012) ein wahres Feuerwerk an Mafnahmen
entwickelt und umgesetzt, das sich sehen lassen kann — und vor allem messbar erfolgreich ist.

Umgesetzt wurden u. a.:
= Eine nationale Anzeigenstrecke in Medien wie Stern, Spiegel,

Wointerwunderland Baden

Siiddeutsche Zeitung Magazin, Essen & Trinken, Feinschmecker etc.
in den Formaten 1/2- und 1/3-Seiten
= Eine nationale 1/1-Anzeige mit einem 32-seitigen Beihefter mit

vielféltigen Informationen im Spiegel

= Zwei jeweils 1/1-seitige Advertorials in der Welt am Sonntag = el X . _

= Online-Banner mit Verlinkung auf Facebook und die Internetseite !E- ﬂ h‘_ ¥ HM el edan
auf essen-und-trinken.de und stern.de

= Zwei Facebook-Gewinnspiele sowie ein animierter Facebook-Adventskalender e

= Ein Festtagspaket mit Online-Bestellmoglichkeit

= Die Verkostung ausgewdhlter Weine durch Jung-Sommeliers
der Sommelier-Union

= Erweiterung der Internetseite um den Bereich

»Winterwunderland*

Das Ergebnis:

= Die Fangemeinde auf Facebook
konnte in den beiden Aktionsmonaten
um 34 % gesteigert werden

= Die Besucherzahlen im Internet
wurden gegeniiber dem Vorjahres-
zeitraum um 70 % gesteigert

= In Bezug auf das Gesamtjahr wuchs
die Besucherzahl im Internet damit
2012 gegeniiber 2011 um 51%

DIE FORMEL FUR ERFOLG: FORMEL 3

Neben dem klassischen Sponsoring — das FACT-Logo war 2012 auf allen Formel-3-Fahr-

zeugen platziert — gehorte zu unseren Aufgaben auch das Re-Design des Serien- und
Veranstalterlogos sowie der dazugehorigen Geschaftspapierausstattung. Und da eine
so erfolgreiche Nachwuchsserie einen passenden Gesamtauftritt verdient, haben wir
auch die offizielle Formel-3-Broschiire und eine Prasentationsmappe gestaltet, die bei
allen offiziellen Anlassen und bei der Werbung fiir die Serie international zum Einsatz
kommen.

FORMEL

FORMEL 3 VEREINIGUNG EV.

OIE FORMEL FOR KALKULIERBAREN MOTORSPORT,

RCRAA O ERELAG 1T RAGINS ATENANALYSE, AERDDYNAMIK - FORMEL RENNSPORT PUR

JONOCOOUE, DATA ANALYSIS, AERODYNAMICS ~ PURE SINGLE-SEATER RACING

ATS
FORMELjCUP




SO KOCHT MAN HEUTE

Fiir unseren Kunden Komet Maschinen-
fabrik aus Plochingen haben wir die

VACUFRESH
DAS EINGEBAUTE VAKUUMSYSTEM FUR
DEN PRIVATKUCHENBEREICH.

Kommunikation im Rahmen der Einfiih-
rung der neuen ,VacuFresh“ begleitet —
eine in die Kiiche integrierbare
Vakuumiermaschine.

Die neue ,,VacuFresh“ wurde dem Fach-
. . . EU
publikum erstmals in diesem Januar "

VACUFRESH

auf der Messe Living Kitchen in Koln are
prasentiert. Unsere Aufgabe umfasste
neben der kreativen Umsetzung der

Werbemittel die Mainahmenplanung,

Mediaplanung und Abwicklung, PR,

Messestandgestaltung, Direct-Marketing

und Online-Kommunikation.

DAS JAHR(BUCH) DER WERBUNG

Mit grof3er Freude haben wir erfahren, dass auch 2013 mehreren von uns entwickelten Kampagnen und Ideen
in das ,,JAHR(BUCH) DER WERBUNG*“ aufgenommen wurden.

Die duBerst prominente Jury hat unter im Jahrbuch veréffentlicht:

einer Vielzahl an Einsendungen aus- FACT: Das neue Corporate Design
gewahlt und die Kampagnen des Jahres fiir ,Culimeta Automotive“

2013 bestimmt. Das nach Branchen FACT: Das neue Corporate Design
sortierte Nachschlagewerk ist seit fast fiir ,Storchenmiihle“

50 Jahren eine wertvolle Orientierungs- fmk.: Die Broschiire ,,Wintergrillen*
hilfe fiir die Marketing- und Werbe- fur EDEKA Siidwest Fleisch

branche. Folgende unserer Kampagnen
standen auf der Shortlist und werden



TEXTILE GLASS
MEETS METAL

Fiir unseren neuen Kunden Culimeta, den Textilglasspezialisten aus Bersenbriick,
haben wir einen neuen Marktauftritt entwickelt. Zu unseren Aufgaben gehorte
auBBerdem die Definition der Markenpositionierung und die Logostrategie.

Culimeta Automotive verbindet auf

einzigartige Weise die Themen Textilglas
und Metall sowie Warme und Kalte. Und
das Ganze fiir den Automobilbereich. So
lag es nahe, fiir den neu zu entwickeln-
den Auftritt auch ein besonderes Key-
visual zu entwickeln, das genau diese
Einzigartigkeit aufnimmt. In Kombination
mit der reduzierten Optik und besonde-
ren Veredelungen im Druck wird das neue
Erscheinungsbild tiber alle Medien hin-
weg kommuniziert — von Broschiiren iiber
Messestande bis hin zur neuen Website.

Nach der Umsetzung der Werbemittel
fiir den Bereich ,,Automotive“ folgt im S

zweiten Schritt die Umsetzung fiir den
Geschiftsbereich , Textilglas“. iﬁ;

COlImet) | rover

Fir unsere Kunden Lithofin und Bollinger -

NEUE WEBSITES

Group haben wir die jeweiligen Online-
Auftritte komplett iiberarbeitet. Dazu
gehort aufgrund der zunehmenden
Bedeutung von Smartphones und
Tablets auch eine mobile Website.

Fir Lithofin waren wir dabei inhaltlich
beratend sowie gestalterisch tatig, fur
die Bollinger Group umfasste unsere . amee D
Aufgabe Inhalt, Screendesign, Program- o El?‘
mierung und Projektbegleitung bis hin

zum ,,Going live“.

SHORTCUTS

+++ FACT: Fiir die kommende Sommer-
saison haben wir fiir Eberspacher ein um-
fangreiches Fotoshooting abgeschlossen.
Die Anzeigenmotive befinden sich jetzt in
der Finalisierung +++

+++ fmk.: Von Greiner Bio One wurden
wir beauftragt, einen eigenstdndigen
Auftritt im Rahmen des Corporate Designs
und diverse Werbemittel fiir ein neues
Geschaftsfeld zu entwickeln +++

+++ FACT: Fiir Eissmann Individual arbeiten
wir an der Entwicklung und Umsetzung
einer Imagebroschiire sowie der Erstellung
einer speziellen Microsite +++

+++ fmk.: Fiir unseren Kunden Metzgerei
Kiibler gestalten wir derzeit einen Verpa-
ckungs-Relaunch +++

+++ FACT: Fuir Eberspacher setzten wir
den Jahresbericht des Geschiftsjahres
2012 Um +++

+++ fmk.: Von unserem Kunden Unger-
Pneumatik wurden wir mit der Entwicklung
und Umsetzung des neuen Webauftritts
inklusive mobiler Website beauftragt +++

+++ FACT: Die neuen Sommerkataloge von
AUTEC sind fertig gestaltet und gedruckt.
Fiir die innovativen Raderneuheiten wurde
ein Facelift der Produktseiten sowie der
Anzeigenmotive und Flyer eingefiihrt +++

+++ fmk.: Flir unseren Kunden Badischer
Wein GmbH bereiten wir derzeit die Messe
ProWein in Diisseldorf vor. Dariiber hinaus
werden aktuell vielfaltige MaRnahmen wie
z. B. ein Online-Newsletter, verschiedene
Print-Projekte und Social-Media-Mafinahmen
umgesetzt +++

+++ FACT: Wir arbeiten intensiv an der
Neugestaltung des Eberspacher-Portals fir
Partnerbetriebe sowie der Gestaltung und
Einflihrung eines Online-Katalogs +++

+++ fmk.: Fiir die Stadt Kirchheim unter Teck
entwickeln wir derzeit ein innerstadtisches
Leitsystem fiir Handel und Gewerbe +++

+++ FACT: RECARO Child Safety hat uns mit
einer Neukonzeption seiner ,,Stummen Ver-
kaufer“ (Produktanhénger) beauftragt +++



Rechtzeitig vor Beginn der Standheizungssaison haben wir fiir Eberspacher wieder ein ,,Erfolgspaket“ fiir den Handel geschniirt.

DAS ERFOLGSPAKET

Rund um das brandheife Thema ,,Bedienung per App“ wurde ein umfassendes Paket zur Handelsunterstiitzung entwickelt.

Keyvisual der Kampagne ist weiterhin
das vorgestellte ,,Power“-Motiv, das
wir fiir die aktuelle Saison durch einen
Fahrzeugwechsel aktualisiert haben. In
Kombination mit dem starken iPhone-
Motiv wurde von Grof3flachenplakaten
bis hin zu lebensgrofRen Shop-Aufstellern
eine Vielzahl an Werbemitteln umgesetzt.
In auflagenstarken Magazinen wie
»auto motor und sport“ oder ,,sport auto“
wurden spezielle Handleranzeigen
platziert und die Microsite um die
neuen Visuals erweitert:
www.eberspaecher-standheizung.com

MIT POWER EEGEH WIHTEHKELTE .
STANDHEIZUNG ST.&TT EIS KMTIEH'

Die bereits seit Langerem zum Einsatz
kommenden SEM-MaBnahmen (Search
Engine Marketing) wurden auch in der
aktuellen Saison wieder mit groBem
Erfolg eingesetzt. Die bekannten
Google AdWords wurden zusatzlich von
Remarketing-Aktionen unterstiitzt, die
tiber das Banner-Netzwerk von Google
Besuchern der Eberspdacher-Website
gezielt Standheizungsbanner auf
anderen Websites anzeigen.

STANDHEIZTUNG PER AP
{60 TELEFON BEDIENEN
EASYSTART CALL

JETZT STANDHEIZUNG PER TELEFON
UND APP BEDIENEN: EASYSTART CALL

fmk. werbeagentur gmbh
Einsteinstr. 44

73230 Kirchheim/Teck
Telefon 07021 92009-0
Fax 07021 92009-22
www.fmk-web.de
info@fmk-web.de

FaCT?”

FACT GmbH Werbeagentur
Einsteinstr. 44

73230 Kirchheim/Teck
Telefon 07021 92009-0
Fax 07021 92009-22
www.factnet.de
info@factnet.de




