
Sommer,  Sonne,  Wein und Cocktails

Wein schmeckt nicht nur pur, sondern auch als Mixgetränk. In diesem Zusammen-

hang haben wir für unseren Kunden Badischer Wein eine integrierte Online-Aktion 

mit vielen sommerfrischen Cocktails und selbstverständlich badischem Wein 

entwickelt. 

> www.badischerwein.de 

Der Kat reduziert Abgase und Gerüche.

Wenn Sie also an „frischen Atem“  

denken – woran denken Sie da? Genau: 

an Pfefferminz! Im Rahmen der Aktion 

wurde das Key Visual über eine Vielzahl 

von Werbeträgern kommuniziert: Inter-

net, Anzeigen, Flyer und Broschüren, 

Give-aways, auf Messeständen und im 

Umfeld der Messen – z. B. auf Handtuch-

spendern im Sanitärbereich.

Verknüpft wurden die Anzeigen mit  

einem Online-Gewinnspiel, das direkt über 

integrierte QR-Codes zu erreichen war.

Frischer Atem für Reisemobile

frischer atem für ihr reisemobil
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Gewinnspiel: Jetzt einen von zehn Oxikats inkl. Einbau gewinnen! Infos und 

Teilnahme unter www.eberspaecher-reisemobile.de

* Angebot gültig vom 16.04. bis 30.09.2012

A  W O R L D  O F  C O M F O R T

JETZT* ZUM
AKTIONSPREIS: 
99,-€

statt 215,92 € 
Das Besondere an unseren aktuellen Airtronic Standheizungen ist, dass Sie gar nicht bemerken,  

wie komfortabel die Wärme entsteht. Die innovative Technologie der dieselbetriebenen Heizgeräte  

sorgt für einen besonders effizienten sowie geräusch- und emissionsarmen Betrieb. Insbesondere  

um Abgasgerüche und den Ausstoß an Umweltschadstoffen auf ein Minimum zu reduzieren, haben 

wir einen Oxidations-Katalysator speziell für den Einsatz in Reisemobilen entwickelt. Das freut nicht 

nur die Umwelt, sondern auch Ihre Stellplatznachbarn.

24/08 - 02/09/2012 

Halle 13 ·  Stand A11

Wie bewirbt man einen eigentlich nicht sichtbaren Nachrüst-Katalysator für Reisemobile? Besonders in einem Umfeld in dem 

Anzeigenmotive mit Reisemobilen und „heiler Welt“ dominieren? Klar! Mit einem Motiv, das auf angenehme Art und Weise 

heraussticht.

frischer atem für ihr reisemobil – 
DER EBERSPÄCHER-OXIKAT FÜR IHRE 

STANDHEIZUNG

www.eberspaecher-re isemobi le .de
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HALLE 13
STAND A11

Messe-Gewinnspiel: Unter allen 

Teilnehmern verlosen wir einen 

von zehn Oxikats inkl. Einbau!



fmk. werbeagentur gmbh
Einsteinstr. 44
73230 Kirchheim/Teck
Telefon 07021 92009-0
Fax 07021 92009-22
www.fmk-web.de
info@fmk-web.de

FACT GmbH Werbeagentur
Einsteinstr. 44
73230 Kirchheim/Teck
Telefon 07021 92009-0
Fax 07021 92009-22
www.factnet.de
info@factnet.de

Deshalb haben wir für unseren Kunden 

Lithofin AG eine umfangreiche Frühjahrs-

aktion inklusive Ablaufplan entwickelt 

und realisiert. Die Aktion richtete sich 

an Händler und Endverbraucher. Im 

Rahmen der Aktion wurden umgesetzt: 

Mitmachen lohnt sich

Wer verkaufen will und Kunden wie Händler langfristig begeistern möchte, muss nicht nur hervorragende Produkte anbieten, 

sondern auch immer wieder neue Anreize setzen.

Sales-Folder zur Händlergewinnung, 

POS-Ausstattung, Produktanhänger  

zur Bekanntmachung sowie attraktive 

Preise für Händler und Endverbraucher 

als zusätzlichen Anreiz.

Für unseren Kunden Badischer Wein haben wir im Rahmen der bedeutendsten Fachmessen für Wein und Spirituosen in Deutsch-

land verschiedene Maßnahmen und Werbemittel entwickelt. Besonders gut kam unsere „Taxi-Gutschein-Aktion“ an ...

Auf einer Weinmesse werden Weine 

nicht nur begutachtet, sondern auch 

verkostet. Da passiert es schnell, dass 

auch mal ein Tropfen zu viel getrunken 

wird. Damit dies ohne Folgen für den 

Führerschein bleibt, haben wir im Vor-

feld Kunden, Journalisten und Freunde 

badischer Weine angeschrieben. Sie 

erhielten u. a. eine Karte mit QR-Code 

und der Aufschrift „Überraschung“. 

Nach Scannen des Codes erschien 

ein Youtube-Video mit der aktuellen 

badischen Weinkönigin, die auf die 

Aktion hinwies: Am Stand der Badischer 

Wein GmbH konnte man sich Taxi-

Gutscheine für eine sichere Heimfahrt 

abholen. Dass wir mit der Aktion ins 

Schwarze getroffen haben, zeigt die 

Tatsache, dass die Gutscheine bereits 

am ersten Messetag vergriffen waren 

und die ersten Interessenten schon 

kurz nach Messeöffnung am Stand 

erschienen. 

Don’t drink and drive

Machen Sie Ihre Terrasse fi t für den Frühling und 

gewinnen Sie tolle Preise für Ihr Wohnzimmer im Grünen.

Reinigen Sie Ihre Terrasse mit dem Lithofi n MN Außenreiniger 

und schicken Sie uns die Vorher-Nachher-Bilder. Die Preise 

werden unter allen Einsendern verlost.

Lithofi n MN Außenreiniger macht alle Steine sofort wieder 

hell und sauber!

Alle Infos fi nden Sie direkt am Produkt oder unter www.lithofi n.de

Mitmachen 
& Gewinnen!

Viele 

tolle 

Preise!

Mitmachen 
& Gewinnen!

Darüber 

freut sich 

Ihr ganzes 

Team!

Die LITHOFIN Frühjahrsaktion 2012
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Deshalb haben wir für unseren Kunden 

Badischer Wein ein umfassendes und 

für eine Weinregion bis dato einzig-

artiges Online-Konzept entwickelt und 

umgesetzt – von der ersten Idee über 

die Projektsteuerung und Program- 

mierung bis hin zum „going live“. 

Dazu gehören neben der allgemeinen 

Internetseite Applications für iPhones

und Android-Smartphones, eine 

mobile Website, aber auch vielfältige 

Social-Media- und Online-Kampagnen 

(von Weinpaketen über Postings und 

Cocktail-Rezepte bis hin zu Online- 

Gewinnspielen). Die Applications und 

die mobile Webseite enthalten zahl- 

reiche Anwendungen wie z. B. den  

Winzer- oder Weinfest-Finder mit GPS-

Funktion, eine umfassenden Daten-

bank mit prämierten Weinen oder den 

passenden Wein zu fast jedem Essen. 

Damit ist Badischer Wein die erste 

Weinbauregion, die über alle mobilen 

Kanäle erreicht werden kann.

Bereits nach kurzer Zeit haben sich 

sowohl die Zugriffszahlen auf die 

Internetseite als auch die Fanzahlen  

auf Facebook vervielfacht.

> www.badischerwein.de 

Badischer Wein goes online

Dass badische Weine zu den besten in Deutschland gehören und Baden dabei immer wieder neue Maßstäbe setzt, verpflichtet. 

Und dass die mobile Welt inzwischen in allen Produkt- und Lebensbereichen angekommen ist, ist auch bekannt.



Neue Zielgruppen erfordern neue Wege und Ideen. Und Kunden, die diesen Weg mitgehen. Auf dieser Grundlage haben wir für 

die Badischer Wein GmbH ein im Weinmarkt bislang einzigartiges Konzept entwickelt.

Der klassische Käufer deutscher Weine 

ist heute in der Regel älter als 40 Jahre, 

meist sogar jenseits der 60. Jüngere 

Verbraucher zwischen 20 und 40 Jahren 

greifen oft eher zu Bier, ausländischen 

Weinen oder Mixgetränken. 

Da trifft es sich gut, dass es sich in Baden 

nicht nur gut leben, sondern auch gut 

studieren lässt. Die Idee: Studenten, die 

in Baden studieren, für badischen Wein 

begeistern. Die Studenten verbringen 

mehrere Jahre im Land und kommen mit 

der einzigartigen badischen Lebensart 

in Berührung. Sie machen Erfahrungen, 

mit denen sie in die „Welt“ hinaus-

gehen und an die sie sich ein Leben lang 

zurückerinnern werden.

Also haben wir es uns zum Ziel gesetzt, 

dieser Zielgruppe Wein aus Baden als 

ein ganz besonderes Stück der badi-

schen Kultur nahezubringen und sie für 

badischen Wein zu begeistern. 

Dabei geht es nicht um reine Massenkom-

munikation oder Party- und Wein-Sponso-

ring. Vielmehr sollen die Studenten einen 

direkten und langfristigen Nutzen haben. 

Kernelement der Aktion war deshalb 

ein Gewinnspiel mit vielen nützlichen 

„Outdoor-Artikeln“, passend zu Baden, 

zur badischer Lebensart und zu badi-

schem Wein.

In der Kommunikation wurden unter-

schiedlichste Maßnahmen umgesetzt: 

u. a. eine Auslobung über alle Online-

Kanäle (Apps, mobiles Internet, Internet, 

Facebook), eine zielgruppenspezifische 

Mediakampagne in Baden (Online und 

Print), gezieltes Hochschulmarketing 

(Poster, Flyer in den Mensen oder  

im Eingangsbereich, Kaffeebecher mit  

QR-Code u. v. m.).

Dass wir mit der Aktion auf dem richti-

gen Weg sind, zeigt sich an den vielen 

Teilnehmern am Gewinnspiel. Darüber 

hinaus konnten bereits 4 Wochen nach 

Start des Gewinnspiels die Fanzahlen 

auf facebook verdoppelt werden.

> www.badischerwein.de 

Probieren geht über studieren

GENIESSE

DEN
SOMMER!

www.badischerwein.de

SCHLAUE KÖPFE WISSEN, WIE MAN FEIERT! HOL DIR DESHALB JETZT – 

MIT ETWAS GLÜCK – EINS VON 100 TOLLEN OUTDOOR-PAKETEN:

WWW.FACEBOOK.DE / WEINLANDBADEN

GEWINNSPIEL:

100 OUTDOOR-

PAKETE ZU 

GEWINNEN!
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Audiophile High-End-Komponenten benötigen auch eine High-End-Optik bei den Werbemitteln. Das Ergebnis ist eine Broschüre,  

die mit klaren Formen, edler Bildsprache und hochwertiger Verarbeitung ihresgleichen sucht.

Die neueste Produktserie unseres Kunden Clarion zeichnet sich durch 

hochwertiges Material und erstklassiges Design aus und stellt die  

Grundlage für ein unvergleichliches Klangerlebnis dar. Die Qualität  

der Sound-Komponenten sollte sich auch in der Qualität der Werbemittel 

widerspiegeln. Dass wir inklusive Organisation, Fotoshooting und 

Produktion nur wenige Tage Zeit hatten, war vergessen, als wir das 

Ergebnis in den Händen halten konnten ...

Es gibt was auf die Ohren – und Augen

Für unseren Kunden Metzgerei Kübler 

haben wir für die Produktgruppe 

„Maultaschen“ ein neues Konzept  

entwickelt und umgesetzt. Zu unseren 

Aufgaben gehörten dabei ein leichtes  

Redesign des Logos, die Entwicklung  

einer Verpackungsserie, diverse Werbe-

mittel für den POS und Lkw-Beschrif-

tung. Ziel war es, die Produkte und  

deren sehr hohe Qualität appetitlich in 

den Vordergrund zu stellen, ohne die 

schwäbische Bodenhaftung zu verlieren. 

„Herrgottsbscheißerle“

Neu positioniert und neu verpackt! Dass die schwäbischen Mönche schlau waren und schon vor mehr als 100 Jahren auch zur 

Fastenzeit nicht auf Fleisch verzichten wollten, weshalb sie die Maultasche erfanden, ist die eine Geschichte. Dass aber die 

schwäbischen Metzger die Maultasche bis heute immer weiter verbessert haben, die andere und wahrscheinlich die viel wichtigere. 

Die Geschichte von Clarion ist eng mit der Geschichte der Automobilindustrie selbst verknüpft. 

Seit 1940 sorgen wir mit unseren hoch entwickelten und leistungsstarken Komponenten für 

Unterhaltungssysteme im Auto für beeindruckenden Hörgenuss. Als weltweiter Spitzenreiter – 

wir haben Japans erstes Autoradio und Japans erstes Auto-Stereoradio entwickelte – war und 

ist Clarion in jeder Ära führend auf seinem Gebiet. Priorität genießt dabei die ständige Entwicklung 

neuer, einzigartiger Produkte, die auf unserer einzigartigen Kreativität basieren. Wie die edle 

und exklusive HX-Serie.

Unsere neuestes Produkt zeichnet sich durch hochwertiges Material und erstklassiges Design aus 

und stellt die Grundlage für ein unvergleichbares Klangerlebnis dar. Die Qualität der Soundkom-

ponenten spiegelt sich in der Qualität des Klangerlebnisses wider. Die HX-Serie erfüllt die höchsten 

Erwartungen audiophiler Car-Hi-Fi-Kenner. Garantiert.

Die HX-Endstufenserie bietet die nötige Leistungsstärke für viele verschiedene Unterhaltungssys-

teme im Auto – von ultimativer Qualität über außergewöhnliches Design bis hin zu Systemerweite-

rung und Flexibilität. Von Hintergrundmusik bis hin zum voll ausgestatteten DVD-Kino – mit unseren 

leistungsstarken HX-Endstufen werden Sie einen deutlichen Unterschied in der Soundqualität 

feststellen. Tauchen Sie ein in eine Klangwelt, die nicht nur Ihre Ohren verwöhnt. 

Die leistungsstarke HX-Lautsprecherserie bietet Ihnen und Ihren Passagieren die beste Audio-

qualität, egal ob Sie eine CD abspielen, Musik über Ihren iPod® hören oder eine DVD anschauen. 

Entdecken Sie das gesamte Sound-Spektrum und erleben Sie auch im Auto volle Unterhaltung. 

Wählen Sie zwischen unterschiedlichen Designs, Leistungsstärken und -merkmalen das Modell aus, 

das am Besten zu Ihnen und Ihrem Auto passt.

AUDIOPHILE HIGH-END-KOMPONENTEN

Clarion Europe GmbH

Hessenring 19 - 21

64546 Mörfelden Walldorf

Tel: +49 (0) 6105 / 977 - 0 

Fax: +49 (0) 6105 / 977 - 200 

www.clarion.de

Clarion empfiehlt:

CLARION HX-SERIE – BERÜHRT DIE SINNE

HX-SERIE
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AUSSTATTUNG & TECHNIK ADP4000

Lastimpedanz (MIN)

- 4 Kanäle 2 x 4 Ω + 2 x 1 Ω 2 x 2 Ω + 2 x 1 Ω

- 3 Kanäle 2 x 4 Ω + 1 x 2 Ω 2 x 2 Ω + 1 x 2 Ω

Nominale Ausgangsleistung (RMS) PN: 12 V DC, 0,3 % THD 2 x 125 W + 2 x 130 W

4 Kanäle, Ausgangsleistung (RMS): 14,4 V DC, 1 % THD

  - 4 Kanäle 2 Ch x 4 Ω + 2 Ch x 4 Ω 2 x 130 W + 2 x 135 W

  - 4 Kanäle 2 Ch x 2 Ω + 2 Ch x 2 Ω 2 x 200 W + 2 x 215 W

  - 3 Kanäle 2 Ch x 4 Ω + 1 Ch x 4 Ω 2 x 110 W + 460 W

  - 3 Kanäle 2 Ch x 4 Ω + 1 Ch x 2 Ω 2 x 100 W + 700 W

  - 3 Kanäle 2 Ch x 2 Ω + 1 Ch x 4 Ω 2 x 170 W + 430 W

AUSSTATTUNG & TECHNIK ADP6000

Lastimpedanz (MIN)

- 6 Kanäle 4 x 2 Ω + 2 x 1 Ω 4 x 2 Ω + 2 x 1 Ω

- 5 Kanäle 5 x 2 Ω 5 x 2 Ω 

- 4 Kanäle 2 x 4 Ω + 2 x 1 Ω 2 x 4 Ω + 2 x 1 Ω

- 3 Kanäle 2 x 4 Ω + 1 x 2 Ω 2 x 4 Ω + 1 x 2 Ω

Nominale Ausgangsleistung (RMS) PN: 12 V DC, 0,3 % THD 4 x 65 W + 2 x 70 W

6 Kanäle, Ausgangsleistung (RMS): 14,4 V DC, 1 % THD

  - 6 Kanäle 6 Ch x 4 Ω 4 x 70 W + 2 x 75 W

  - 6 Kanäle 6 Ch x 2 Ω 4 x 115 W + 2 x 130 W

  - 6 Kanäle 4 Ch x 2 Ω + 21 Ch x 1 Ω 4 x 100 W + 2 x 200 W

  - 5 Kanäle 5 Ch x 2 Ω 4 x 100 W + 1 x 350 W

  Voller Frequenzgang mit geringer Verzerrung und einem 

 herausragenden Signal-Rausch-Verhältnis.

  Neuestes Schaltkonzept bietet überbrückbare Ausgänge  

für zahlreiche Anwendungen.

4-KANAL: ADP4000 & 6-KANAL: ADP6000

PREMIUM SOUND PUR – HX ENDSTUFEN

Filter:

Filter Kanal A: Bypass / HI-Pass [50 Hz ~ 5 kHz] (12 dB / Oct.), Filter Kanal B: Bypass / 

HI-Pass / LO-Pass regulierbar [50 Hz ~ 5 kHz] (12/24 (Mono) dB / Oct.), Subsonic-Filter: 

OFF/20/30 Hz (24 dB / Oct.) aktiv mit Kanal B LO-Pass L+R, Fernbedienung zur Laut-

stärkeregelung: -5 ~ +5 dB aktiv mit Kanal B LO-Pass 24 dB / Oct. L+R

Filter:

Filter Kanal A: Bypass / HI-Pass [50 Hz ~ 5 kHz] (12 dB / Oct.), Filter Kanal B: Bypass / 

 HI-Pass [50 Hz ~ 5 kHz] / LO-Pass [250 Hz ~ 5 kHz] / Band-Pass (12 dB / Oct.), Filter 

Kanal C: Bypass / LO-Pass [50 Hz ~ 5 kHz] (12/24 (Mono) dB / Oct.), Subsonic-Filter: 

OFF/20/30 Hz (24 dB / Oct.) aktiv mit Kanal C LO-Pass L+R, Fernbedienung zur Laut-

stärkeregelung: -5 ~ +5 dB aktiv mit Kanal C LO-Pass 24 dB / Oct. L+R

  Schutzschaltung gegen Überhitzung und akustischen Kurzschluss.

  Lautsprecher-Kühler aus Aluminium für eine effiziente 

 Wärmeabfuhr.

Bestes aus dem Ländle
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Mein Rezept-
tipp auf der 
Rückseite!

NACH TRADITIONELLER REZEPTUR

Gemüse -Brät -

 Maultaschen
MIT ERNTEFRISCHEM GEMÜSE
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tipp auf der 
Rückseite!

              
       MIT EXTRA HOHEM FLEISCHANTEIL

 250 mm Einbausubwoofer für extrem audiophile Konzepte

 Musikbelastbarkeit: 900 Watt (450 Watt RMS)

 Korb: extrem stabiler Metallkorb zur dynamischen Wiedergabe 

 im Tieftonbereich

 Faserverbund-Konus: für erweiterte Bandbreite und glatte Antwort.

  Membran: Composite-Carbon beschichtete Membran.

SRD2500HX

HIGH FIDELITY – 3-WEGE KOMPONENTEN-LAUTSPRECHER-SYSTEMKOMPROMISSLOS – HX KOAXIAL-LAUTSPRECHER FÜR EXTREME AUDIOPHILE KONZEPTE – HX KLANGWOOFER AUDIOPHIL – 2-WEGE KOMPONENTEN-LAUTSPRECHERSYSTEM

AUSSTATTUNG & TECHNIK SRD1700R

Wiedergabesystem 2-Wege koaxial

Tieftöner: Endstufe aus schwingungs-

gedämpftem Fasergewebe mit besonders 

starkem Ferrit-Magnet

165 mm

Hochtöner: Kalotte aus Tetolon®-Faser mit 

Neodym-Magnet
20 mm

Musikleistung 200 W

Dauerleistung 100 W

AUSSTATTUNG & TECHNIK SRD6900R

Wiedergabesystem 3-Wege koaxial

Tieftöner: Endstufe aus schwingungs-

gedämpftem Fasergewebe mit besonders 

starkem Ferrit-Magnet

6 x 9“

Hochtöner: Kalotte aus Tetolon®-Faser mit 

Neodym-Magnet
28 mm 

Durchmesser Super-Hochtöner 20 mm

Musikleistung 260 W

Dauerleistung 130 W

AUSSTATTUNG & TECHNIK SRD1701S

Wiedergabesystem 3-Wege-System

Tieftöner: aus ungepresstem Papier mit 

Baumwoll-Fasern mit besonders starkem 

Ferrit-Magnet

165 mm

Mitteltonlautsprecher 70 mm

Hochtöner: Kalotte aus Tetolon-Faser® mit 

Neodym-Magnet
25 mm 

Musikleistung 300 W

Dauerleistung 150 W

AUSSTATTUNG & TECHNIK SRD2500S

Durchmesser 250 mm

Leistung 900 Watt (450 Watt RMS)

Allgemein

extrem stabiler Metallkorb, Composite Carbon 

beschichtete Membran, 70 mm 4 Ohm Spule mit 

leistungsstarkem Bassmagnet, hohe Wickelhöhe für 

Reserven in allen Bereichen, sehr stabile und starr 

aufgehangene DKM Sicke

AUSSTATTUNG & TECHNIK SRD2500S

Durchmesser 300 mm

Leistung 1200 Watt maximale Musikleistung, 300 Watt (RMS)

Allgemein

Titan-Metall-MIPP-Membran, Kautschuksicke, 

Strontium Doppelmagnet, Aluminium Druckguss Korb, 

belüftete Schwingspule, rückwaärtig belüftete Polplatte

AUSSTATTUNG & TECHNIK SRD1700S

Wiedergabesystem 2-Wege-System

Tieftöner: Endstufe aus schwingungs-

gedämpftem Fasergewebe mit besonders 

starkem Ferrit-Magnet

165 mm

Hochtöner: Kalotte aus Tetolon-Faser® mit 

Neodym-Magnet
25 mm

Musikleistung 300 W

Dauerleistung 150 W

  Weiche Eisenplatten für eine hohe Wärmeabfuhr, Teil des 

 symmetrischen Magnetfeldmotors.

  Besonders großer Magnet: bietet herausragende Leistung 

 für beste Lautstärkeregelung.

  Schwingspule aus reinem Kupfer auf speziellem Kapton®-Spulen-

träger: für außerordentliche thermale und mechanische Leistung.

  Konus aus mehreren Fasertypen: für eine erweiterte Bandbreite und 

eine saubere Klangwiedergabe.

  20 mm Neodym-Hochtöner mit weicher Kalotte.

  Hohes Frequenzspektrum: einstellbar, für ein perfektes 

 „Off-Axis“-Abstrahlverhalten.

  Weiche Eisenplatten für eine hohe Wärmeabfuhr, Teil des 

 symmetrischen Magnetfeldmotors.

  Besonders großer Magnet: bietet herausragende Leistung 

 für beste Lautsärkeregelung.

  Schwingspule aus reinem Kupfer auf speziellem Kapton®-Spulen-

träger: für außerordentliche thermale und mechanische Leistung.

  Konus aus mehreren Fasertypen: für eine erweiterte Bandbreite und 

eine saubere Klangwiedergabe.

  28 mm Neodym-Hochtöner mit weicher Kalotte.

  20 mm Neodym-Super-Hochtöner mit weicher Kalotte.

2-WEGE: SRD1700R 3-WEGE: SRD6900R

Hochtöner:

  Hochtöner mit weicher Kalotte.

  25 mm mit Ferrofluorid gekühlte mobile Schwingspule.

  Hochleistungs-Neodym-Magnet.

Tieftöner:

  Besonders großer Magnet: bietet herausragende Leistung für beste 

Lautsärkeregelung.

  Schwingspule aus kupferverkleidetem Aluminiumdraht auf speziellem 

Kapton®-Spulenträger: außerordentliche thermale und mechanische 

Leistung.

  Konus aus mehreren Fasertypen: für eine erweiterte Bandbreite und 

eine saubere Klangwiedergabe.

Frequenzweiche:

  Hochwertige und ausgewählte Komponente, verlustfreier Signalweg

  Konfigurationsflexibilität: Niveauregulierung des Hochtöners erlaubt 

eine Erhöhung des Frequenzgangs des Systems.

  Speziell auf die Akustik in Fahrzeugen abgestimmt, für eine saubere 

und umfangreiche „Off-Axis“-Klangwiedergabe.

Hochtöner:

  Hochtöner mit weicher Kalotte.

  25 mm mit Ferrofluorid gekühlte mobile Schwingspule.

  Hochleistungs-Neodym-Magnet.

Mitteltonlautsprecher:

  Neodym-Magnet: für maximale Leistungsfähigkeit auf minimalem 

Platz.

  Vierschichtige Schwingspule aus kupferverkleidetem Aluminiumdraht 

auf speziellem Kapton®-Spulenträger: für außerordentliche thermale 

und mechanische Leistung.

  Spule aus mehreren Fasertypen: für eine erweiterte Bandbreite und 

eine saubere Klangwiedergabe.

Tieftöner:

  Besonders großer Magnet: bietet herausragende Leistung für beste 

Lautsärkeregelung.

  Schwingspule aus kupferverkleidetem Aluminiumdraht auf speziellem 

Kapton®-Spulenträger: außerordentliche thermale und mechanische 

Leistung.

  Zellstoff-Konus: für eine erweiterte Bandbreite und eine saubere 

Klangwiedergabe.

Frequenzweiche:

  Hochwertige und ausgewählte Komponente, verlustfreier Signalweg.

  Konfigurationsflexibilität: Niveauregulierung des Hochtöners erlaubt 

eine Erhöhung des Frequenzgangs des Systems.

  Speziell auf die Akustik in Fahrzeugen abgestimmt, für eine saubere 

und umfangreiche „Off-Axis“-Klangwiedergabe.

SRD1700S SRD1701S

SRM3093HX

AUDIOPHILE HIGH-END-KOMPONENTEN

HX-SERIE



Shortcuts

+++ FACT: Etatgewinn! Den Pitch des 

Textilglas-Spezialisten Culimeta aus  

Bersenbrück haben wir für uns entscheiden 

können. Zu den Aufgaben gehört das  

gesamte Spektrum der Kommunikation  

inkl. Markenpositionierung und Neuent-

wicklung des Corporate Design +++

+++ fmk.: Für den Maschinen- und Anlagen-

bauer Hinterkopf haben wir ein umfang-

reiches Vermarktungspaket für eine Pro-

duktinnovation entwickelt +++ 

+++ FACT: Für RECARO Automotive sind 

wir gerade bei der Umsetzung des neuen 

Gruppen-CDs in unterschiedlichen Werbe-

mitteln inkl. Umgestaltung des Internet-

auftritts +++ 

+++ fmk.: Für Lithofin haben wir die inhalt-

liche und gestalterische Konzeption des 

neuen Internetauftritts inkl. mobiler Web-

site übernommen +++

+++ FACT: Für Eberspächer arbeiten  

wir aktuell an der weiteren Internationa- 

lisierung des Internetauftritts +++

+++ fmk.: Nach der Umsetzung der  

Broschüre zur Unternehmenspolitik  

wurden wir von Mühlen Sohn auch mit  

dem Relaunch des Corporate Design  

inkl. Messestand für die Aluminium 2012  

in Düsseldorf beauftragt +++

+++ FACT: Für Storchenmühle haben wir

für die Messe Kind + Jugend in Köln den 

Gesamtkatalog der neuen Kollektion in 

vier Sprachen realisiert +++

+++ fmk.: Von unserem Kunden Schneider 

Form wurden wir mit der Überarbeitung 

des Internetauftritts sowie der Entwicklung 

einer mobilen Website beauftragt +++

+++ FACT: Im Rahmen der IZB in Wolfsburg 

haben wir für unsere Kunden Eberspächer, 

Bocar und Culimeta diverse Werbemittel 

inklusive Standgestaltung realisiert +++ 

+++ fmk.: Von der Metzgerei Kübler wurden 

wir – nach dem erfolgreichen Relaunch der 

Maultaschenverpackungen – beauftragt, 

weitere Produktbereiche zu überarbeiten +++

+++ FACT: Für unseren langjährigen Kun-

den Autec haben wir eine mobile Website 

konzipiert und umgesetzt +++

Neue Perspektiven

        Das eine tun,  ohne das 

andere zu vernachlässigen

Eine gute Strategie und eine klare Unternehmenspolitik sind die Basis für eine 

optimale Zusammenarbeit und die Chance für den langfristigen Erfolg.

Für unseren neuen Kunden Mühlen Sohn haben wir deshalb eine interne Broschüre 

zum Thema Unternehmenspolitik entwickelt und umgesetzt. Die Broschüre stellt 

verbindlich und eindeutig alle qualitativen und quantitativen Ziele des Unterneh-

mens dar, benennt die Unternehmensphilosophie, beschreibt die Art und Weise 

der Zusammenarbeit und gibt den Handlungsrahmen für alle Gesellschafter und 

Führungskräfte vor. Die neue 

Broschüre ist zudem der visuelle 

und inhaltliche „Kick-off“ für die 

„neue“ Zukunft.

Eine erfolgreiche Gruppe mit mehreren erfolgreichen Unternehmen beim Aufbruch 

in die Zukunft: Vor diesem Hintergrund haben wir zusammen mit unserem neuen 

Kunden Böllinger Group die Markenstrategie innerhalb der Gruppe überprüft und 

diskutiert. Ergebnis ist ein neues Corporate Design und eine Markenpositionierung, 

die sowohl die Belange der Gruppe als auch die der einzelnen Gesellschaften berück-

sichtigt. Der neue Auftritt wurde werbemittelübergreifend vereinheitlicht und gestärkt – 

dazu gehörte auch die gestalterische Logo-Harmonisierung. 

Franz Böllinger  

Technik GmbH & Co.KG  

Salinenstraße 38-40  

74177 Bad Friedrichshall  

Germany

Fon +49- (0)7136 -9560 0  

Fax +49- (0)7136 -95 60 30  

info@boellinger-group.de  

www.boellinger-group.de  

HRA 104895 Amtsger. Stuttgart  

Ust.IDNr. DE 249 979 449

Komplementär  

Franz Böllinger  

Geschäftsführungs-GmbH  

HRB 108840 Amtsger. Stuttgart  

Geschäftsführer  

Franz Böllinger, Mark Miesterfeldt

Bankverbindung  

Volksbank Heilbronn  

Konto 312 647 000  

BLZ 620 901 00  

BIC GENODES1VHN 

IBAN DE09620901000312647000 

  

Deutsche Bank AG  

Konto 024 414 500  

BLZ 620 700 81  

BIC DEUTDESS620  

IBAN DE67620700810024414500
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Unsere Auftrags-Nr. 

Kontakt

Fon 

Franz Böllinger GmbH | Salinenstraße 38-40 I 74177 Bad Friedrichshall

Wir sind ein international agierendes Unternehmen mit über-

wiegendem Exportanteil. Unsere Märkte befinden sich auf der 

ganzen Welt – überall dort, wo sie nachhaltigen Erfolg ver-

sprechen und eine marktführende Position ermöglichen. Im 

Bereich Wellpappengurte sind wir heute Weltmarktführer und 

im Bereich Fluidisiergewebe gehören wir zu den Top 3 Unter-

nehmen weltweit. 

Um diese Marktstellung langfristig zu sichern, ist ein kont-

rolliertes Wachstum sowie der Einstieg in weitere Marktseg-

mente unabdingbar. Unser gesamtes Tun und Wachsen ist auf 

Kontinuität und Nachhaltigkeit ausgerichtet. 

In dem, was wir machen, und dort, wo wir uns engagieren, 

wollen wir langfristig einen Marktanteil von mindestens 25 % 

erzielen.

MARKT UND MARKTSTELLUNG

REGEL # 3Wer wir sind und wohin wir wollen.

Unsere Unternehmenspolitik.

MÜHLEN SOHN GMBH & CO KG SEIT 1880

UNSERE REGELN FÜR NEUE PERSPEKTIVEN

WWW.MUEHLEN-SOHN.DE

Mark Miesterfeldt

Geschäftsführer

General Manager

Dipl. Ing.

Franz Böllinger GmbH

Salinenstraße 38-40

74177 Bad Friedrichshall

Germany

T +49 (0)7136 - 956048

F +49 (0)7136 - 95606648

M +49 (0)160 - 4418035

m.miesterfeldt@boellinger-group.de

www.boellinger-group.de

SYNERGIEN MOBILISIEREN


